
Israel  Brand Design Awards

1

שם המותג: מוזיאון המדע

brand_strategy | visual_identity | naming



האתגר

מטרת המיתוג

עבור רבים, מוזיאונים הם שם נרדף למבנים מפוארים, יוקרה 
אקדמית ושפע של שלטי "אל תיגע“ שיוצרים ביחד אווירה 

של מסדרונות אינסופיים אפופים בשתיקה ויכולים גם להרגיש 
מרוחקים ולא מזמינים. תפיסה זו הייתה בעייתית במיוחד עבור 
מוזיאון ירושלים למדע, שכן היא הפחיתה מן המהות הקסומה 
של המדע והפריעה למשימתו לעורר השראה ולחנך. הפורמט 
של המוזיאון, עם ההצגה המסורתית והאווירה הרשמית, יצרו 

מחסום שהרחיק מבקרים פוטנציאליים שעלולים להרגיש 
מאוימים או מנותקים מהמוצגים. 

מטרת התהליך הייתה שינוי דמותו וסביבתו של 
המוזיאון למרחב נגיש ומזמין שיהפוך את המדע 

לחוויה חיה ונושמת, כזו שמציתה סקרנות ומעורבות 
בקרב המבקרים. 

הפתרון

האסטרטגיה החדשה החדירה למוזיאון אלמנטים של שובבות, 
קסם והשראה, ויצרה סביבה שבה מעודדים את המבקרים 

לחקור, להתנסות ולהרחיב את הבנתם בצורה אינטראקטיבית 
ומהנה. כחלק ממאמץ המיתוג מחדש, המוזיאון אימץ שם חדש 
ששיקף טוב יותר את ייעודו וגישתו. שמו הרשמי של המוזיאון, 

מוזיאון המדע של בלומפילד ירושלים, אמנם עשיר במורשת 
ובמשמעות, אך היה ארוך ורשמי. הלוגו מורכב מראשי 

התיבות של השם מוזיאון המדע )מ״מ(, ויוצר צורה של גלים 
אלקטרומגנטים. 

דבר סמנכ״לית פיתוח עסקי ואסטרטגיה של 
מוזיאון המדע, תמי לויאב

 ״תהליך המיתוג שביצענו בשיתוף עם חברת המיתוג היה 
 חוויה מעמיקה ומעצבת. במסגרתו, הצלחנו לגבש ולהגדיר 
את זהותנו הפנימית בצורה מדויקת, וגם לשדר את המסר 
החוצה באופן ברור ועקבי. התוצאה שהתקבלה מאופיינת 

באסתטיקה גבוהה, ויזואליות מוקפדת ועיצוב אלגנטי, 
 שמשתלבים באופן מושלם בכל חומרי השיווק שלנו – 

באתר האינטרנט, ברשתות החברתיות ובפרסומים השונים. 
אחד הדברים הבולטים בתהליך הוא ההצלחה להיות קוהרנטיים 

ומהודקים ומצד שני ורסטיליים ומגוונים - בדיוק במינון 
המדויק. אין ספק שהתהליך תרם באופן מהותי לשיפור 

התדמית שלנו ולחיזוק הקשר עם הקהל.״ 
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